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Hva er konsekvensene
av a finansiere en
infrastruktur som
belgnner desinformasjon
og polarisering?

Norges «gutfordringer»:

— Det er en farlig utvikling

Sterke krefter h

ar sett sitt snitt til a forte

J ene tar en storre

og starre del, mener AUF-leder Astrid




Annonsering og samfunnsansvar

Aftenposten 9. september 2025
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24 Jobb Annonsere Event

Kampanje

NYHETER PREMIUM EVENT LEDIGE STILLINGER BYRAGUIDEN

KOMMENTAR

Kommunikasjonsradgiv

ver, foredragsho

Ider og forfatter, Hans-Petter Nygard-Hansen.
Har et samfunnsansvar: Daglig leder i Loop, S

[ <
op, Stine Helgeland, skriver i dette innlegg om hvordan alle som bruker penger pa reklame har
et samfunnsansvar. - Hver annonsekrone er en stemme for hva slags samfunn vi onsker & leve i, skriver hun.

- En oppfordring til ledere, markedsfgrere
. o

{ans-Petter Nygard-Hansen oppfordrer til & flytte annonsekroner fra globale teknologigiganter og medlebyrael’

for a beskytte demokratiet

- A investere i redaktgrstyrte norske medier er mer enn en
9 ’ markedsferingsbeslutning, skriver Stine Helgeland i denne kronikken
7

Stine Helgeland
Daglig leder | miljastiftetzen Loop
PUBLISERT 05.03.2025 - 1144
Publisert 26032025

1704 Sist oppdatert 26.05.2025 - DB:04




Annonsering og samfunnsansvar

Agenda Magasin, 8. september 2025

AGENDA

I ar vil naer halvparten av reklamekronene, anslatt til 13,4
milliarder, havne hos Google, Meta, Snapchat og TikTok
— plattformer nordmenn har lav tillit til

o1 vt

ny

Med styring kan mer av skattepengene gé til norske redakteestyrte

kanaler, som gir langt bedre reklameeffekt enn mange tror.




Annonsering og samfunnsansvar

The ideal subject of totalitarian rule
is not the convinced Nazi or the
dedicated communist, but people
for whom the distinction between
fact and fiction, true and false, no

longer exists.

-



Norske medier

Tillit,
naerhet og
“ekte” likes




Mer lokalt
Mer samarbeid
Mer troverdighet

HER KAN DU BVE PA SORTERINGSMERKENE
MENS DU SITTER 0OG VENTER
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Norge er langt
fra malet om 65%
kildesortert avtall.



Langt igjen til mal

| 2025 skal 55% av
avfallet sorteres ut og
klargjeres for ombruk
0og materialgjenvinning.

Materialgjenvinning og forberedelse til ombruk

Andel husholdningsavfall og lignende nzeringsavfall som
er forberedt til ombruk eller materialgjenvunnet

Kilde: Miljedirektoratet “Miljgindikator 4.4.1”

Mal 2035 6 5 ()/
O

Mal 2025 5 5 %

Faktisk oppnaelse - - - -

(2023) 42%
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L O O P Loop Hva vl gjor Omoss Bl en del av LOOP Verktoykassa a

Vi formidler kunnskap og
tjenester som bidrar til at Norge
nar gjenvinningsmalene.

St i fte l sen fo r ki ld eso rte ri n g LOOP er den nasjonale samarbeidsarenaen for kommunikasjon om kildesortering og

ajenvinning Vi gjer det enklere for folk og bedrifter & kaste mindre og sortere mer.
. . .
0g gjenvinning

Loop .
ortere MILI0- .

-
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Vare hovedpartnere:

(INFINITUMJ 3% Norsk Resy "éf’) Sirkel

recipo (D RENAS ) NORSIRK

Norsk Norsk Blastret
Metallgienvinning Returkartong astretur



LOOP Stiftelsen for kildesortering og gjenvinning

Samler hele landet

- 0g nar ut til innbyggere og bedrifter

e 9 produsentansvarsselskaper
e 80 kommunale renovasjonsselskaper
e 10 avfalls- og gjenvinningsselskaper

... er en del av LOOP og bruker vare verktay

340

kommuner

99%

av befolkningen




LO OPS t] ene Ster En nasjonal infrastruktur for kommunikasjon

om kildesortering og gjenvinning

sortere\N

Sortere LOOP Miljaskole

Den nasjonale kildesorteringsguiden Den nasjonale undervisningsportalen
for folk og bedrifter. for sirkulzer gkonomi.

Sorteringsmerker

Den nasjonale merkeordningen for
kildesortering.

Verkt@ykassa Kommunikasjonsmateriell
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Bedrift



Bedriftene
oppftyller ikke

' 90%

kravene
oppfyller ikke
sorterer mat, papp kravene til
0g papir, glass og utsortering

metallemballasje
og plastemballasje



Papp, papir,

kartong og plast-

emballasje pa topp 1 6%

sorterer minst 6

2 4 (y av avfallstypene
O -

sorterer tre av de vanligste avfallstypene

OOOOOOOOOOOOOO



Reduksjon
av avfall i fokus

3av 10

har innfert tiltak
for a redusere

O husholdnings-
O - lignende avfall

av bedriftene har innfert gjenbruk og
avfallsminimerende innkjepspolitikk

LOOP | Kantar | 2025 - i e T
o - = > x



Type engasjement |
hos bedriftene rave

19%

Passive

447




De passive
(44%)

Sorterer feerrest avfallstyper 8 %

0g er mindre motiverte

. sorterer de vanligste
'\ husholdningslignende
avfallstypene

\
I
I
]




Bedrift: Type engasjement

De engasjerte
(38%)

Sorterer bade plast, mat,

papp og papir og glass
og metallemballasje.

sorterer de vanligste
husholdnings-
lignende
avfallstypene

LOOP | Kantar | 2025



De naive
19%)

Synes selv der er svaert gode,
men mangler kunnskap.

0%

sorterer bade
plast, mat, papp
og papir og glass
og metall

el



Bedrift

Baerekraftsansvarlig
= mer sortering
67% av bedrifter som har

baerekraftsansvarlig sorterer
de vanligste avfallstypene.




Forbruker



V1 sorterer mer.
Og kaster mer.

379 kg

husholdningsavfall per person i 2024, en
okning pa 4 kg per person fra aret for.

Tall fra SSB 2024

2,1%

pgkning i den totale
avfallsmengden fra
husholdningene




Forbruker

V1 sorterer mer.

Og kaster mer.

178 kg

Vi sendte i snitt 178 kg hver til
materialgjenvinning, 8 kg mer
enn i 2023.

1229

851

Restavfall Sortert avfall

1282

341

Restavfall Sortert avfall

2023

2024




Forbruker Hvilke av falgende avfallstyper
sorterer du hjemme hos deg?

Papp, papir og kartong

Restavfall

Pant

Glass- og metallemballasje

Batterier

Matavfall

Plastemballasje

Elektrisk avfall

Lyspaerer

Farlig avfall

Brukbare klzer og tekstiler

@delagte klaer og tekstiler

Hageavfall

Annet avfall 9%

Hele landet




Forbruker

3av 10

mener
kildesortering ikke
er vanskelig




Forbruker

Er du ogsa verdensmester i kildesortering?

Referanse:

« Korvald, L., Engeset, M., & Acar-
Burkay , S. (2025). Medaljens
bakside: Forholdet mellom
forbrukeres holdninger til
resirkulering og evne til korrekt
sortering av avfall. Magma, 28(2).
75-83.

« Den delen av studien som har
foregatt i Emiratene har veert
finansiert gjennom EUs Eurostar-
ordning.

KREVENDE KILDESORTERING: - Man trenger faktisk kunnskap eller informasjon for 4 sortere riktig, sier
stipendiat Lucy Zhou Korvald. (Foto: Privat)

Fra USN Forskningsnytt 30. juni 2025



— Er ikke
plast plast .."

~NJ

Vanskelig a forsta skillet
mellom emballasje og
produkter.

LOOP | Opinion | 2025




— Er ikke
metall metall ..?
v

Kan ogsa fare til
sorteringsatferd som
gdelegger for
materialgjenvinningen.

LOOP | Opinion | 2025



Forbruker

Faerre sorterer av hensyn til miljget @ 2

Tydelige endringer i motivasjon siden 2021

80%
76%

75%

70%

67% 63%
° 59%

54%  519%

Ta vare pa miljeet

For at avfallet kan bli Bidra til fellesskapet
til nye produkter

LOOP | Opinion | 2025

® 2023
® 2025

79%  76%

52%

47% 47%

Er opptatt av hva

som kan gjeres for
a redusere negativ
pavirkning pa miljeet miljevennlig miljevennlig

Tenker pa at det jeg Leter etter lesninger
kjeper skal vaere for hvordan jeg kan
mest mulig leve mer



Forbruker

Mindre motivert av miljg. 2021
@konomi er viktig. ® ;0

| hvilken grad kan felgende motivere deg til a kildesortere mer?

92%

839 56% 85% 88% 87% 87% 897 88%

81%

83%

79%

42%
Visshet om at det Visshet om at sortert Visshet om at avfall At det er dyrere At det er gratis a levere
jeg kildesorterer blir avfall ikke blir blandet ikke havner i naturen a kaste restavfall avfall pa gjenvinnings-
resirkulert til nye sammen enn sortert avfall stasjon

produkter

LOOP | Opinion | 2025



Forbruker

Praktisk og
neert er best

Egen beholder hjemme for
en avfallstype bidrar til okt
kildesortering.

Kilde: Plasma (NORSUS)

Mengde avfall utsortert i IKS/kommuner
med/uten egen beholder
Kilo matavfall per innbygger/ar

53 kg

37 kg

Egen beholder Ikke egen beholder




Forbruker

Papp, papir og kartong

Restavfall

Matavfall

Plastemballasje

Glass- og metallemballasje

Batterier

Elektrisk avfall

Farlig avfall

Lyspaerer

Hageavfall

Brukbare klzer og tekstiler

@delagte klzer og tekstiler

Annet avfall

Vet ikke

4 %




Forbruker

Lav kjennskap
til hva som skjer
med aviallet

Halvparten sier at de kjenner darlig % Oppg.lr at de haf
til hva som skjer med avfallet etter i god kjennskap til
henting. De som kildesorterer mye = hva som skjer med
har bedre kunnskap enn de som = avfallet

kildeorterer lite.

LOOP | Opinion | 2025 - ,; F ‘ Foto: Oslo kommune




Forbruker

Det vanskelige
har blitt lettere

Materialsammensetning og
renhet skaper fortsatt hodebry.

LOOP | Opinion | 2025

51%
45%

Materialene avfallet bestar av
gjer meg usikker

41%

Jeg er usikker pa hvor rent
avfallet skal vaere



Forbruker

Flere er bevisste 2021

i kastegyeblikket ** ) o

51%

Hvilke utsagn passer best for
deg i situasjoner hvor du er
usikker pa hvordan du skal
kildesortere avfall?

Dersom jeg er Jeg sorterer avfall Jeg skjenner hvordan
usikker, pleier jeg a basert pa skjenn avfall skal sorteres
kaste avfallet i ved a se, ta og

restavfall kjenne pa det

LOOP | Opinion | 2025



Forbruker

Flere oppsaker
informasjon

2025:
Folk bruker flere informasjons-

kanaler, og ulike aldersgrupper 2021 og 2023: 6 2 %
har ulik bruk og preferanser. O
Nettsider 5 4 /() oppsgker

App informasjon
Google
Sorteringsguide
Sper kjente

oppsaker
informasjon

LOOP | Opinion | 2025



Forbruker

Informasjon fra kommunen er best

Hvor foretrekker du a fa informasjon om hvordan du skal kildesortere?

44%

Digital sorteringsquide Fysisk sorteringsguide fra | egen app Egen nettside
fra kommunen kommunen

LOOP | Opinion | 2025



Hvor viktig
man mener

kommunen

Tillit
til at avfall

kilde-
sortering er

Hvor mye man
kilde-
sorterer

handteres som
det skal

Kjennskap til
hva som skjer
med avfall




Noen eksempler

pa hvordan vi bruker
1nnsﬂ<ten i vart arbela



60%

av det som er
i restavfallet kunne
veert sortert



Innsikt Forbruker

Hva hjelper
mest for a gjore
det enkelt?

Tydelig merking pa
emballasjen og et godt og
praktisk system hjemme.

LOOP | Opinion | 2025

| hvilken grad kan folgende gjore det
enklere for deg a kildesortere mer?

Tydeligere merking
pa emballasje

Enkelt og praktisk
sorteringssystem




Nasjonalt krafttak 2025 Et godt system

Et godt system
hjemme

Sann lager du et enkelt og
praktisk system hjemme og
oversikt over ulike lasninger.

sorterew hjemme jobb skole

hva vil du
sortere?

Din kommune

[ oo s |
Slik sortarer du der du bor -
Finn returpunkt og gjenvinningsstosjoner >
Hva skjer atter du har sortert? >

Slik lager du et godt system Finn kildesorteringsutstyr

Vi gir deg tips og inspirosjon til hvordan du loger et F& tips til kildesorteringsutstyr, inspirosjon til &
godt system for kildesortering som fungerer i bruke det du allerede har og vi som jobber med
hverdagen. Sortere viser vare system.

nnnnnnnnnnn Fnessmaargn




Nasjonalt krafttak 2025 Et godt system

Et godt system
o °

pa jobb

Sann lager du et enkelt og

praktisk system pa jobb. Fokus

pa nye krav og hvordan

bedrifter kan oppna en hayere
sorteringsgrad.

Sjekk Sortere.no

sortere.no

sortereN hjemme jobb skole

sortere? T.eks pappeske

avTalistyper, Vi gir 09 tips til hvorcan dare kan lege ot
toem D bUr latters & imatakomme krovena og

Bestill Sorteringsmerker

10§ oruk den nosjorale merkacedningen for kildesartaring |




Nasjonale kampanjer

Legg merke
til merkene

Felles nasjonal kampanje
som viderefarer eksisterende
kampanjemateriell.

LEGG
MERKE
TIL
MERKENE

O anl

SO

n
Cvkehedeniling

sorterex

Takk for at dere har vaert
med og dele kampanjen!

HER VISER VI DEG SORTERINGSMERKET FOR
FALL 20 GANGER 5ANN AT DU HUS

bbbbbb

-
-
-
)
—

-
-
J|Es
)
—

—
-
Rl
)
—

LEGG MERKE TIL MERKENE

uuuuuuuuuuuuu
kastes hver? Finn Sorteringsmerkst
pé emballasjen sller basak serters.na

sorterex

3 millioner har
sett kampanjen



Folk har lagt merke
til sorteringsmerkene

Samarbeid funker!

2025:

327%
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Brannvesenet ser en gkning i branner ‘

% forarsaket av batterier i elsparkesykler.

NRK Dagsrevyen sendag 13. oktober 2024
e




Nasjonal kampanje og innsamlingssystem

Innsikt og Nasjonal
samordning kampanje

Innsiktsundersgkelse forbruker
Workshops med hele verdikjeden

Felles problemforstaelse og
lesning

System og kommunikasjon
Innsamlingssystem i butikk/
gjenvinningsstasjon

Tilgjengelig i LOOPs verktaykasse
for alle samarbeidspartnere




Flere sorterer
batterier

72% T2%

Flere sorterer batterier
hjemme og synes det er
enkelt.

68%

Hvor lett eller vanskelig
opplever du at det er a
sortere fglgende
avfallstyper? (batteri)

LOOP | Opinion | 2025

84%

77%

2021

® 2023
® 2025

Hvilke av fglgende
avfallstyper sorterer
du hjemme hos deg?
(batteri)



Avfalls/oransjen Ostre  [sokianiver..  [Q) =

pply Bli

NO 'WASTI
Kurset for nyansatte og andre som ensker '
en bred innforing i avfall og gjenvinning

Slukkehenger

Pa omrader hvor
man trengeren
ekstremt effektiv

y PUBL! T 24 202 b.l
“EnviroPac s

Branner i avfallsanlegg sg.lkkelzsning er
var

NYHETER

beredskapsheng
er operativ pa fa
sekunder.

Farlig avfall og elektronisk
aviall

Brannvesenet mé bidra med siokkeinnsats i ferre avfall Ustras

Endelig en branngraf som peker
nedover

Bransjen gjor en stor jobb, men forhandlere og myndigheter svikter, mener Avfall Norge.

GIL HEFT@Y

Oppslag i Avfallsbransjen 24. mai 2024




Forbruker

Full forvirring
om tekstiler

Folk vet ikke hvordan de skal sortere
kleer og tekstiler og de mangler
kunnskap om sorteringsl@gsningen i
sin kommune.

LOOP | Kantar | Opinion 2025

65%

av befolkningen synes
ikke det er lett a sortere
tekstiler




Nyheter Sport Kultur Humor Distrikt Mer -~ @ Logg pa

Vestfold og Telemark k=Nyhetssenter @Send oss bilder ogvideo  wTipsoss BVideo wRadio Telemark  vRadio Vestfold TV

Nye krav til kildesortering - na er det forbudt a
kaste tekstiler

Na kan du ikke lenger kaste gamle sokker og utslitte T-
skjorter i restavfallet. Fra 1. januar skal tekstilavfallet ditt
gjenvinnes.

Theo Aasland Valen
Fatograf

Solfrid Leirgul @verbs

Vi rappuorteser fra

Sandefjord/Porsgrunn

Publisert 1. jan. kl. 14:13

GIENBRUK: Nar du e lei, eller ikke passer de gamle klzerne dine lenger, skal de na f4 nytt liv

FOTO: HELENA RONNING

Du har antakelig fire-fem dunker der du vanligvis kaster sepla di.

Restavfall, plast, glass og metall, matavfall, papp og papir er de
mest vanlige kategoriene.

Fra 1. januar 2025 er det nye krav til kildesortering.

Na skal ogsa tekstilavfall fa mulighet til nytt liv.




Felles merking og definisjoner

Innsikt og Nasjonal
samordning kampanje

e Innsiktsundersakelse Felles merking og definisjoner
Dialogmeter med bransjen Nasjonalt budskap

Felles problemforstaelse og Nasjonal kampanje
lesning Tilgjengelig i LOOPs verktaykasse

for alle samarbeidspartnere




Felles merking,
definisjoner

Vdate og skitne kleer

f = 1 = og tekstiler kastes
og formidling
sorterex
Q klut X sortere Restavfall
Vaskeklut
Nasjonalt felles budskap i uke g40:
Brukbare kler @delagte klzr — Vite og skitne klaer 0g tekstiler
og tekstiler og tekstiler Brukbare sko {!J Grytekluter

Det er na en prekasr situasjon der mange aktarer opplever en enarm skning i
omfanget vatt og skittent tey =om leveres inn sammen med brukbare og
ekstiler, Mye a aken i er knyttet il sende
eoppslag. For & kontre dette har LOOP utarbeidet t lakater alle kan ta
ut, og vil kjare annonser med dette budskapet | Sortere sine kanaler.

2024: Etablering av nasjonale
sorteringsmerker for tekstiler

r Mikrofiberklut

Kampanjemateriell i Verkteykassa

Fant du det du lette etter?
202 5 . Na sj ona l.t fe ll.eS b u dSka p om Tekstplakater med budskap om vate og skitne klzer o tekstiler ligger na

tilgjengelig i Varkteykassa. Del disse i agnae kanaler, slik at vi sikrer ot fallas
Véte Og skitne klar Og te kStI ler Send en tilbakemelding ::iﬁna" budskap og gjenkjenningseffekt — og understatter felles ansket

Det er ogsa utarbeidet plakater med stettebudskap knyttet bl handtering av

sk



Norge er langt
fra malet om ‘6\§M%
kildesortert avtall.



. Kunnskap

Holdning

= Handling

Adferdsendring




Farstelinja
ma fungere

Dersom vi skal lykkes, ma vi

na folk i kastesyeblikket med et
system og kommunikasjon som
er sa enkel at det narmest er
umulig a kaste feil.




Bruk verktgyene og tjenestene!

sortere\N

Sortere LOOP Miljaskole

Den nasjonale kildesorteringsguiden Den nasjonale undervisningsportalen
for folk og bedrifter. for sirkulzer gkonomi.

Sorteringsmerker

Den nasjonale merkeordningen for
kildesortering.

Verkt@ykassa Kommunikasjonsmateriell



LOOP-dagene

15.-16. april

Program

Petter Gulli, Miljedirektoratet, Sirk Norge,
TekstilPRO, Simas, Franzefoss, Norsk
Gjenvinning, Ring2 og flere!

Bedriftsbesok hos Vesar og Den Magiske
Fabrikken, Revac og Norsk
Tekstilgjenvinning.




Ta kontakt

Stine Helgeland
Daglig leder i LOOP
stine@loop.no
mobil 957 44 173



mailto:olga@loop.no
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