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Annonsering og samfunnsansvar

Hva slags 
samfunn 
vil vi ha?

Official White House photo
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Annonsering og samfunnsansvar

Hva slags 
samfunn 
vil vi ha?
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Annonsering og samfunnsansvar

Hva er konsekvensene 
av å finansiere en 
infrastruktur som 
belønner desinformasjon 
og polarisering? 



“…opptil 50 prosent 
av Google-trafikk til 
nyhetsnettsteder 
forsvinner når en 
AI-oppsummering 
kommer først. ”

Annonsering og samfunnsansvar

Aftenposten 9. september 2025





“…det offentlige 
eksporterer 
skattefinansierte 
millioner ut av landet.”

Annonsering og samfunnsansvar

Agenda Magasin, 8. september 2025



Annonsering og samfunnsansvar

Hva skjer når 
ingenting 
lenger er sant?

Hanna Arendt (1906-1975)



Tillit, 
nærhet og 
“ekte” likes

Norske medier



Mer lokalt
Mer samarbeid
Mer troverdighet



LOOP Stiftelsen for kildesortering og gjenvinning

Innsikt som grunnlag for 
effektiv kommunikasjon 
om kildesortering

Til Avfallskonferansen i Midt-Norge, 2026



Norge er langt 
fra målet om 65% 
kildesortert avfall.



Langt igjen til mål

Mål 2035 65%

42%
Faktisk oppnåelse 
(2023)

Materialgjenvinning og forberedelse til ombruk
Andel husholdningsavfall og lignende næringsavfall som 
er forberedt til ombruk eller materialgjenvunnet
Kilde: Miljødirektoratet “Miljøindikator 4.4.1”

I 2025 skal 55% av 
avfallet sorteres ut og 
klargjøres for ombruk 
og materialgjenvinning.

55%Mål 2025



Kunnskap

Holdning

System

= Handling
Sorteringsatferd



Stiftelsen for kildesortering 
og gjenvinning

LOOP



Våre hovedpartnere:



● 9 produsentansvarsselskaper
● 80 kommunale renovasjonsselskaper
● 10 avfalls- og gjenvinningsselskaper

… er en del av LOOP og bruker våre verktøy 99%
av befolkningen

340
kommuner

Samler hele landet
- og når ut til innbyggere og bedrifter

LOOP Stiftelsen for kildesortering og gjenvinning



LOOPs tjenester

LOOP Miljøskole
Den nasjonale undervisningsportalen
for sirkulær økonomi. 

Sorteringsmerker
Den nasjonale merkeordningen for 
kildesortering.

Sortere
Den nasjonale kildesorteringsguiden
for folk og bedrifter. 

Verktøykassa Kommunikasjonsmateriell

En nasjonal infrastruktur for kommunikasjon 
om kildesortering og gjenvinning



Om innsikten



Bedrifter Forbrukere





Bedrift



90%
oppfyller ikke 

kravene til 
utsortering

Bedrift

Bedriftene 
oppfyller ikke 
kravene

LOOP | Kantar | 2025

30% sorterer mat, papp 
og papir, glass og 
metallemballasje 
og plastemballasje



16%
sorterer minst 6 
av avfallstypene

Bedrift

Papp, papir, 
kartong og plast-
emballasje på topp

LOOP | Kantar | 2025

24%
sorterer tre av de vanligste avfallstypene



8 av 10
har innført tiltak 

for å redusere 
husholdnings-
lignende avfall

Bedrift

Reduksjon 
av avfall i fokus

LOOP | Kantar | 2025

50%
av bedriftene har innført gjenbruk og 
avfallsminimerende innkjøpspolitikk



Bedrift: Segmenter

Passive

44%Engasjerte

38%

Naive

19%

Type engasjement 
hos bedriftene

LOOP | Kantar | 2025



Bedrift: Type engasjement

8%
sorterer de vanligste 

husholdningslignende 
avfallstypene

De passive 
(44%)
Sorterer færrest avfallstyper 
og er mindre motiverte

LOOP | Kantar | 2025



Bedrift: Type engasjement

De engasjerte
(38%)
Sorterer både plast, mat, 
papp og papir og glass 
og metallemballasje.

73%
sorterer de vanligste 

husholdnings-
lignende 

avfallstypene

LOOP | Kantar | 2025



Bedrift: Type engasjement

De naive
19%)
Synes selv der er svært gode, 
men mangler kunnskap.

0%
sorterer både 

plast, mat, papp 
og papir og glass 

og metall 

LOOP | Kantar | 2025



Bedrift

Bærekraftsansvarlig 
= mer sortering

33%
67%

67% av bedrifter som har 
bærekraftsansvarlig sorterer 
de vanligste avfallstypene.

LOOP | Kantar | 2025



Forbruker



2,1%
økning i den totale 
avfallsmengden fra 

husholdningene

Forbruker

Vi sorterer mer.
Og kaster mer.

Tall fra SSB 2024

379 kg
husholdningsavfall per person i 2024, en 
økning på 4 kg per person fra året før.



841

1282

Tall fra Sortere

Forbruker

Vi sorterer mer.
Og kaster mer. 851

1229

178 kg
Vi sendte i snitt 178 kg hver til 
materialgjenvinning, 8 kg mer 
enn i 2023. 

2023 2024
Restavfall Sortert avfallRestavfall Sortert avfall



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

De fleste
sorterer 

Og svarer at de sorterer de vanligste 
avfallstypene. Det er små regionale 
forskjeller.

Hvilke av følgende avfallstyper 
sorterer du hjemme hos deg?

Hele landet



De som synes 
kildesortering er 
komplisert ønsker i 
høyere grad enn resten å 
kildesortere mer.

8 av 10
mener 

kildesortering ikke 
er vanskelig

LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Stor tro på 
egne evner
Men de som synes kildesortering er 
komplisert ønsker i høyere grad 
enn resten å kildesortere mer. De 
oppsøker i større grad også 
informasjon.



Forbruker

Feilsortering på autopilot

89%
svarer at de som 
regel vet hvor ting 
skal kastes når de 
kildesorterer.

LOOP | Opinion | 2025

Fra USN Forskningsnytt 30. juni 2025 



– Er ikke 
plast plast ..?

7 av 10
mener at 

plastprodukter kan 
kastes som plast

Foto: Peng Liu / UnsplashLOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Vanskelig å forstå skillet 
mellom emballasje og 
produkter.



– Er ikke 
metall metall ..? 6 av 10

svarer at skruer 
og muttere sorteres 
som glass og metall, 

eller at de ikke 
vet svaret

Foto: Pablo Martinez / UnsplashLOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Kan også føre til 
sorteringsatferd som 
ødelegger for 
materialgjenvinningen.



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Færre sorterer av hensyn til miljøet

Ta vare på miljøet For at avfallet kan bli 
til nye produkter

Bidra til fellesskapet

75%76%
80%

63%
67%

70%

51%54%
59%

2021

2023

2025

Er opptatt av hva 
som kan gjøres for 
å redusere negativ 
påvirkning på miljøet

Tenker på at det jeg 
kjøper skal være 
mest mulig 
miljøvennlig

Leter etter løsninger 
for hvordan jeg kan 
leve mer 
miljøvennlig

69%
76%79%

45%
50%

55%
47%47%

52%

Tydelige endringer i motivasjon siden 2021



Mindre motivert av miljø. 
Økonomi er viktig. 

Visshet om at det 
jeg kildesorterer blir
resirkulert til nye 
produkter

Visshet om at sortert 
avfall ikke blir blandet 
sammen

Visshet om at avfall 
ikke havner i naturen

At det er dyrere 
å kaste restavfall 
enn sortert avfall

At det er gratis å levere 
avfall på gjenvinnings-
stasjon

2021

2023

2025

LOOP | Opinion | 2025

I hvilken grad kan følgende motivere deg til å kildesortere mer?

83% 86%
81% 85% 83%

79%

92% 88% 87%

42%

87% 89% 88%

Forbruker



Kilde: Plasma (NORSUS)

Forbruker

Praktisk og 
nært er best
Egen beholder hjemme for 
en avfallstype bidrar til økt 
kildesortering.

53 kg

37 kg

Egen beholder Ikke egen beholder

Mengde avfall utsortert i IKS/kommuner 
med/uten egen beholder

Kilo matavfall per innbygger/år



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Folk mangler 
kunnskap om hva 
kommunen legger 
til rette for å sortere

Hvilke avfallstyper legger din 
kommune opp til at du og 
andre skal kildesortere 
hjemme?



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Lav kjennskap 
til hva som skjer 
med avfallet
Halvparten sier at de kjenner dårlig 
til hva som skjer med avfallet etter 
henting. De som kildesorterer mye 
har bedre kunnskap enn de som 
kildeorterer lite.

22%
oppgir at de har 

god kjennskap til 
hva som skjer med 

avfallet

Foto: Oslo kommune



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Det vanskelige 
har blitt lettere
Materialsammensetning og 
renhet skaper fortsatt hodebry.

Materialene avfallet består av 
gjør meg usikker

Jeg er usikker på hvor rent 
avfallet skal være

43%
45%

51%

33%35%

41%

2021

2023

2025



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Flere er bevisste 
i kasteøyeblikket
Hvilke utsagn passer best for 
deg i situasjoner hvor du er 
usikker på hvordan du skal 
kildesortere avfall?

Dersom jeg er 
usikker, pleier jeg å 
kaste avfallet i 
restavfall

Jeg sorterer avfall 
basert på skjønn

Jeg skjønner hvordan 
avfall skal sorteres 
ved å se, ta og 
kjenne på det

47%
51%

58%

23%
27%

33%

11%
15%17%

2021

2023

2025



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Flere oppsøker 
informasjon
Folk bruker flere informasjons-
kanaler, og ulike aldersgrupper 
har ulik bruk og preferanser. 

● Nettsider
● App
● Google
● Sorteringsguide
● Spør kjente

2025:

62%
oppsøker

informasjon

2021 og 2023:

54%
oppsøker

informasjon



LOOP | Opinion | 2025

Forbruker

Informasjon fra kommunen er best
Hvor foretrekker du å få informasjon om hvordan du skal kildesortere?

44%
42%

37%

30%

Digital sorteringsguide 
fra kommunen

Fysisk sorteringsguide fra 
kommunen

I egen app Egen nettside



System i 
kommunen

Tillit
til at avfall 

håndteres som 
det skal

Kjennskap til 
hva som skjer 

med avfall

Hvor viktig
man mener 

kilde-
sortering er

Hvor mye man 
kilde-

sorterer



Noen eksempler 
på hvordan vi bruker 

innsikten i vårt arbeid



60%
av det som er 

i restavfallet kunne 
vært sortert 



LOOP | Opinion | 2025

Innsikt Forbruker

Hva hjelper 
mest for å gjøre 
det enkelt?
Tydelig merking på 
emballasjen og et godt og 
praktisk system hjemme. 82% 81%

Tydeligere merking 
på emballasje

Enkelt og praktisk 
sorteringssystem

I hvilken grad kan følgende gjøre det 
enklere for deg å kildesortere mer?

12% 13%

4%4%



Nasjonalt krafttak 2025 Et godt system

Et godt system 
hjemme
Sånn lager du et enkelt og 
praktisk system hjemme og 
oversikt over ulike løsninger.

sortere.no



Nasjonalt krafttak 2025 Et godt system

Et godt system 
på jobb
Sånn lager du et enkelt og 
praktisk system på jobb. Fokus 
på nye krav og hvordan 
bedrifter kan oppnå en høyere 
sorteringsgrad.

Sjekk Sortere.no

sortere.no



Legg merke 
til merkene
Felles nasjonal kampanje 
som viderefører eksisterende 
kampanjemateriell.

Takk for at dere har vært 
med og dele kampanjen!

3 millioner har 
sett kampanjen

Nasjonale kampanjer



Forbruker

Folk har lagt merke 
til sorteringsmerkene

LOOP | Opinion 2021, 2023 og 2025

2025:

82%2023:

62%2021:

26%

Samarbeid funker!



NRK Dagsrevyen søndag 13. oktober 2024

Det 
brenner!



Innsikt og 
samordning

Nasjonal 
kampanje

Nasjonal kampanje og innsamlingssystem

● Innsiktsundersøkelse forbruker 
● Workshops med hele verdikjeden
● Felles problemforståelse og 

løsning

● System og kommunikasjon
● Innsamlingssystem i butikk/ 

gjenvinningsstasjon
● Tilgjengelig i LOOPs verktøykasse 

for alle samarbeidspartnere



LOOP | Opinion | 2025

Flere sorterer 
batterier 
Flere sorterer batterier 
hjemme og synes det er 
enkelt.

Hvilke av følgende 

avfallstyper sorterer 

du hjemme hos deg? 

(batteri)

84%
80%

77%

2021

2023

2025
Hvor lett eller vanskelig 

opplever du at det er å 

sortere følgende 

avfallstyper? (batteri)

72%72%
68%



Oppslag i Avfallsbransjen 24. mai 2024



65%
av befolkningen synes 

ikke det er lett å sortere 
tekstiler

LOOP | Kantar | Opinion 2025

Full forvirring 
om tekstiler

Forbruker

Folk vet ikke hvordan de skal sortere 
klær og tekstiler og de mangler 
kunnskap om sorteringsløsningen i 
sin kommune. 





● Innsiktsundersøkelse 
● Dialogmøter med bransjen
● Felles problemforståelse og 

løsning

● Felles merking og definisjoner
● Nasjonalt budskap
● Nasjonal kampanje
● Tilgjengelig i LOOPs verktøykasse 

for alle samarbeidspartnere

Felles merking og definisjoner

Innsikt og 
samordning

Nasjonal 
kampanje



Tekstiler

Felles merking, 
definisjoner 
og formidling

2024: Etablering av nasjonale 
sorteringsmerker for tekstiler

2025: Nasjonalt felles budskap om 
våte og skitne klær og tekstiler



Norge er langt 
fra målet om 65% 
kildesortert avfall.



Kunnskap

Holdning

System

= Handling
Adferdsendring



Førstelinja 
må fungere
Dersom vi skal lykkes, må vi 
nå folk i kasteøyeblikket med et 
system og kommunikasjon som 
er så enkel at det nærmest er 
umulig å kaste feil.

Foto: Oslo kommune



Bruk verktøyene og tjenestene!

LOOP Miljøskole
Den nasjonale undervisningsportalen
for sirkulær økonomi. 

Sorteringsmerker
Den nasjonale merkeordningen for 
kildesortering.

Sortere
Den nasjonale kildesorteringsguiden
for folk og bedrifter. 

Verktøykassa Kommunikasjonsmateriell



LOOP-dagene
15.–16. april
Program
Petter Gulli, Miljødirektoratet, Sirk Norge, 
TekstilPRO, Simas, Franzefoss, Norsk 
Gjenvinning, Ring2 og flere!

Bedriftsbesøk hos Vesar og Den Magiske 
Fabrikken, Revac og Norsk 
Tekstilgjenvinning.

Meld deg 
på her



Stine Helgeland
Daglig leder i LOOP
stine@loop.no 
mobil 957 44 173 

Ta kontakt

mailto:olga@loop.no


loop.no
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